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Stanowisko partii Zieloni w sprawie kampanii ZTM #oswajamypodréze

Szanowni Panstwo,

Jako partia Zieloni, dziatajagc na rzecz poszanowania praw ludzi i zwierzat,
chcielibySmy odnie$¢ sie do kampanii marketingowej #oswajamypodréze
realizowanej na przystankach komunikacji miejskiej w Warszawie. Doceniamy
sam zamyst podjecia dziatan majacych stuzy¢ podnoszeniu Swiadomosci
pasazeréow oraz budowaniu dobrych nawykéw w komunikacji zbiorowe;j.
Uwazamy, ze takie inicjatywy majg wazny wptyw na komfort wszystkich
uzytkownikéw transportu publicznego.

Jednoczesnie chcemy zwrdci¢ uwage, ze zastosowane w kampanii hasta — m.in.
»Nie badz zétwiem, zdejmij plecak", ,Nie badz sSwinig, zachowaj czystos¢" czy
»Nie badz kurg, nie hatasuj" — a takze graficzne zestawienia sylwetek ludzkich z
wizerunkami zwierzat mogg by¢ odbierane jako utrwalajgce niekorzystne i
niezgodne z rzeczywistoscig stereotypy dotyczace zwierzagt. W naszej ocenie
istnieje ryzyko, ze tego typu przekaz, cho¢ zapewne niezamierzony, moze by¢
interpretowany jako stygmatyzujacy i wzmacniajgcy negatywne skojarzenia, co
nie sprzyja budowaniu pozytywne;j i inkluzywnej komunikacji spoteczne;.



Jednoczesnie dostrzegamy, ze w ostatnich latach wrazliwos¢ spoteczna na temat
dobrostanu zwierzat wyraznie rosnie, czemu wyrazem sg m.in. trwajgce prace
legislacyjne, w tym ustawa dotyczgca zakazu hodowli zwierzat na futra. W tym
kontekscie szczegdlnie zalezy nam, aby kampanie prowadzone przez instytucje
publiczne byty spdjne z tym kierunkiem i wzmacniaty pozytywny przekaz
edukacyjny.

W zwigzku z powyzszym wnosimy o:

e rozwazenie wycofania lub modyfikacji materiatdw kampanii, ktére moga by¢
odbierane jako stygmatyzujgce zwierzeta lub ludzi;

e wigczenie do konsultacji przy tworzeniu nowych materiatébw — czy to w
ramach tej kampanii, czy kolejnych — przedstawicieli organizacji spotecznych
oraz ekspertdéw zajmujgcych sie etyka komunikacji i przekazem publicznym.

Jestesmy przekonani, ze Warszawa jako stolica Polski moze i powinna wyznaczac
wysokie standardy odpowiedzialnej komunikacji, opartej na szacunku,
rzetelnosci i pozytywnym przekazie. Liczymy na mozliwos¢ dalszego dialogu i
wspotpracy, ktéra pozwoli wspdlnie budowaé kampanie edukacyjne
odpowiadajgce na potrzeby mieszkarncéw i zgodne z wartosciami miasta
otwartego i wrazliwego spotfecznie.

Z wyrazami szacunku

Wspotprzewodniczace Zarzadu
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